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เทคนิคการสร้างจุดขายที่โดดเด่นและแตกต่าง 

 

ที่มา 
ในหลาย ๆ ปัญหาที่ท าให้สินค้าและบริการของบริษัท  ห้างร้านต่าง ๆ นั้นขายได้น้อยกว่าที่ควรจะเป็น 

(ท้ังๆที่สินค้านั้นดีมีคุณภาพไม่แพ้คู่แข่งขัน) ก็คือผู้ประกอบการหรือผู้ที่ท างานทางด้านการตลาดไม่ทราบวิธี ใน
การสร้างจุดขายที่แตกต่าง ส่งผลให้ผู้ประกอบการเหล่านี้ไม่สามารถที่จะน าเสนอสินค้าที่มีความแตกต่างให้กับ
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้  นี่จะเป็นที่มาของหลักสูตร “เทคนิคในการสร้างจุดขายท่ีโดดเด่นและแตกต่าง” 
 

หลกัการและเหตุผล 
จากสาเหตุดังกล่าวข้างต้นทางสถาบันจึงพัฒนาหลักสูตรนี้ขึ้นมา  เพ่ือต้องการให้ผู้ที่ท างานทางด้าน

งานขาย การตลาด ผู้ประกอบการและผู้สนใจทั่วไปได้เรียนรู้เทคนิคที่ส าคัญซึ่งใช้ในการสร้างและน าเสนอจุด
ขายของสินค้าให้กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย  อีกทั้งท่านยังสามารถประยุกต์ใช้เทคนิคต่างๆเหล่านี้ได้อย่างง่ายดาย  
นอกจากนั้นท่านจะได้ทราบถึงเทคนิคท่ีส าคัญในการสร้างผลก าไรและสร้างจ านวนลูกค้าให้สูงขึ้น   
 

วตัถปุระสงค ์
 เข้าใจความต้องการที่แท้จริงของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
 เทคนิคต่างๆที่ใช้ในการสร้างจุดขายให้กับตัวสินค้า 
 สร้างความได้เปรียบในเชิงการแข่งขันและการเติบโตทางธุรกิจที่ยั่งยืน 
 ทราบเทคนิคในการสร้างผลก าไรและการเพ่ิมปริมาณลูกค้า 
 สามารถน าความรู้และหลักการต่างๆไปประยุกต์ใช้ทางธุรกิจได้อย่างแท้จริง 

 

ผูเ้ขา้สัมมนา 
ผู้จัดการและหัวหน้าฝ่ายการตลาด  พนักงานฝ่ายขายและการตลาด ผู้ประกอบการ และผู้ที่สนใจทั่วไป 

 
ระยะเวลาในการสัมมนา: 1 วัน 
 

วธิกีารสมัมนา 
บรรยายพร้อมยกตัวอย่างประกอบทั้งในและต่างประเทศ  และการท าWorkshop เพ่ือให้เกิดความ

เข้าใจในเนื้อหาอย่างแท้จริง  อีกทั้งยังเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาทุกท่านน าเสนอปัญหาเพ่ือเป็นกรณีศึกษา
และหาแนวทางในการแก้ไขปัญหาร่วมกัน 
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“หัวขอ้การสัมมนา” 

 
 ค้นหาสิ่งที่ลูกค้าคาดหวังจากการซื้อสินค้าและบริการ 
 การน าเสนอสินค้าให้ตรงกับความต้องการลูกค้า 
 การระบุคู่แข่งขัน และการก าหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
 การวิเคราะห์วงจรชีวิตของสินค้าและการน าเสนอกลยุทธ์ที่แตกต่างอย่างเหมาะสม 
 เทคนิคการสร้างจุดขายให้กับตัวสินค้าด้วย 

 การน าเสนอต าแหน่งของสินค้าหรือจุดยืนของสินค้าที่แตกต่าง 

 การน าเสนอจุดขายที่แตกต่าง 

 การสร้างหีบห่อท่ีดึงดูด 

 การสร้างสร้างความประทับใจให้บริการ 

 การเพ่ิมคุณค่าของตัวสินค้า 

 การหาโอกาสใหม่ๆในตลาด 

 การประยุกต์ใช้การตลาด “ทุกสัมผัส” 

 การตั้งราคาสินค้าให้แตกต่าง 

 การจัดจ าหน่ายและการกระจายสินค้า 

 การน าเสนอกลยุทธ์การส่งเสริมการขายที่ไม่เหมือใคร 
 เทคนิคการสร้างลูกค้าและเพ่ิมผลก าไร 
 ถาม-ตอบ 

 
______________________________________________________________________ 
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